


ASOCIAŢIA PENTRU PERFOMANŢĂ ŞI CULTURĂ
Scopul asociaţiei este să contribuie la deschiderea culturală, respectiv la promovarea, 
încurajarea şi stimularea performanţei.

De ce să sponsorizez proiectele Asociaţiei pentru 
Performanţă şi Cultură?

Pentru că proiectele pe care le generăm ţin cont 
de strategia de comunicare a companiei care 
doreşte să-şi asume responsabilitate socială 
Pentru că A.P.C este cadrul potrivit pentru ca un 
proiect de CSR să aibă vizibilitate şi pregnanţă
Pentru că activităţile APC sunt coordonate în mod 
transparent şi orientate spre beneficiile tuturor 
celor implicaţi în ele
Pentru că organizaţia funcţionează ca mediator 
între comunitatea de afaceri şi proiectele 
culturale şi sociale.
Pentru că proiectele A.P.C au consistenţă, 
urmăresc modificări reale în spaţiul socio-cultural 
românesc, pe termen lung
Pentru că Asociaţia pentru Performanţă şi Cultură 
crede într-o societate bazată pe principiile 
competenţei , performanţei şi profesionalismului 
Pentru că A.P.C este o organizaţie non-profit 
implicată în proiectele pe care le generează 
Pentru că A.P.C este creativă, dinamică, orientată 
spre rezultat şi cu atitutudine pozitivă.



APC generează o serie de proiecte 
culturale şi sociale care:

Determină reacţii şi catalizează interacţiunea între 
actorii sociali 
Încurajează iniţiativa personală şi dezvoltarea
Promovează principiile competitivităţii 
Dezvoltă acţiuni pentru recunoaşterea 
unui sistem de valori bazat pe obiectivitate, 
transparenţă şi performanţă
Facilitează participarea tinerilor la diverse 
activităţi care să le dezvolte cunoştinţele, 
abilităţile, talentele, pentru a realiza performanţe 

Dezvoltă dorinţa de a obţine rezultate şi de a 
excela
Promovează realizările excepţionale în orice 
domeniu (artă, cultură, sport, ştiinţă)
Susţin activităţi şi evenimente culturale
Determină modificări socio-culturale prin 
atitudinea şi acţiunile dezvoltate
Formează lideri de opinie



Câteva exemple de activităţi pe 
care le propune APC

Desfăşurarea unor activităţi educaţionale  
în scoli private sau centre educaţionale  
Elaborarea unor proiecte şi programe  
socio-umanitare, educaţionale concrete 
Realizarea de proiecte de responsabilitate socială
Organizarea unor cursuri speciale în vederea 
dezvoltării abilităţilor de comunicare şi învăţare  
a copiilor şi tinerilor , precum şi asistarea  
pshio- pedagogică a acestora; 
Organizarea de conferinţe, congrese de studii, 
simpozioane,  editarea, tipărirea şi distribuirea de 
publicaţii în vederea realizării proiectelor 
Mediatizarea şi  popularizării proiectelor şi a 
obiectivelor urmărite.



Care sunt avantajele sponsorizării?
Sponsorizarea este o plată în bani sau în natură făcută către o organizaţie în schimbul 
următoarelor beneficii:

Avantajul primordial este acela al câştigului de 
imagine obţinut prin asocierea cu un anumit 
proiect/eveniment 
Mijloc de comunicare cu publicul
Dreptul de a folosi numele de marcă al 
organizaţiei sponsorizate, însemnele acesteia, 
precum şi publicitatea (TV, radio, tipărită, online, 
etc.) pe care aceasta şi-o face
Posibilitatea de a integra produsele şi serviciile 
sponsorului în evenimentul sau construcţia 
sponsorizată
Asocierea imaginii companiei cu valori specifice 
Posibilitatea de a invita clienţi sau potenţiali 
clienţi la evenimentele sponsorizate.
Sponsorizarea este cea mai bună metodă de a 
demonstra civismul de care dă dovadă compania

Donaţia este, în mod obişnuit, o plată în bani către o organizaţie non-profit şi nu 
implică existenţa unuia sau mai multora dintre beneficiile menţionate mai sus.


